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ДОКЛАДДОКЛАД

1 ЧАСТ1 ЧАСТ
КУПУВАНЕ НА ИЗБИРАТЕЛНИ КУПУВАНЕ НА ИЗБИРАТЕЛНИ 
ГЛАСОВЕ ГЛАСОВЕ 
И КОНТРОЛИРАН ВОТИ КОНТРОЛИРАН ВОТ



Наблюдение на изборите – Наблюдение на изборите – 
основни компонентиосновни компоненти

I.I. Дневник на наблюдениеДневник на наблюдение - регистрация 
на нарушения и подадени жалби пред 
Секционните избирателни комисии в 
изборния ден

II.II. Документален анализДокументален анализ – на жалбите, 
подадени пред РИК за нарушения в 
изборния ден 

III.III. Оценка на рискаОценка на риска – наблюдение на 
рискови процеси в периода на 
предизборната кампания, включително и 
постъпили сигнали от граждани



ИЗБОРИ ЗА ЕПИЗБОРИ ЗА ЕП ИЗБОРИ ЗА НСИЗБОРИ ЗА НС

Общо регистрирани Общо регистрирани 
наблюдателинаблюдатели

281281 418418

♦наблюдатели в СИКнаблюдатели в СИК 267267 387387

♦наблюдатели в РИКнаблюдатели в РИК 1414 3131

Мрежа от НПО за Мрежа от НПО за 
оценка на рискаоценка на риска

2020 2727

Информационни Информационни 
каналиканали

Безплатна Безплатна 
телефонна линиятелефонна линия
Електронна пощаЕлектронна поща

Безплатна Безплатна 
телефонна линиятелефонна линия
Електронна пощаЕлектронна поща

Наблюдение на изборите – Наблюдение на изборите – 
обхватобхват



Общо регистрирани Общо регистрирани 
сигналисигнали

ИЗБОРИ ЗА ЕПИЗБОРИ ЗА ЕП ИЗБОРИ ЗА НСИЗБОРИ ЗА НС

♦наблюдение в СИКнаблюдение в СИК 100100 173173

♦жалби в РИКжалби в РИК 211211 295295

♦безплатна безплатна 
телефонна линиятелефонна линия

1717 111111

Наблюдение на изборите – Наблюдение на изборите – 
регистрирани сигналирегистрирани сигнали



Общо регистрирани 
сигнали

ИЗБОРИ ЗА ЕП ИЗБОРИ ЗА НС

♦организационни 
нарушения

63% 51,81%

♦незаконна реклама 17,1% 20,47%

♦купуване на 
гласове

9,3% 11,51%

♦други форми 
контролиран вот

10,6% 16,2%

Типология на регистрирани Типология на регистрирани 
нередности и нарушениянередности и нарушения



Маркет Линкс,             
   юли 2009

по поръчка на Transparency 
International - Bulgaria
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Кой беше най-сериозният проблем по време на 
предизборната кампания за Европейски парламент?

купуването и продаването на
гласове

отказът от гласуване на голяма
част от гражданите

колебания за кого да се гласува

опитите на бинес сдружения да
участват в изборите

политическата неосведоменост
на гражданите

създаденият предизборен хаос

проблеми с достоверността на
избирателните списъци

изборен туризъм

нямаше проблеми

без отговор



Маркет Линкс,         
юли 2009

по поръчка на Transparency 
International - Bulgaria
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Кой беше най-сериозният проблем по време на 
предизборната кампания за 41 НС?

купуването и продаването на
гласове

опитите на бинес сдружения
да участват в изборите

колебания за кого да се
гласува

политическата
неосведоменост на
гражданите
създаденият предизборен
хаос

проблеми с достоверността
на избирателните списъци

изборен туризъм

нямаше проблеми

без отговор



Маркет Линкс,             
юли 2009

по поръчка на Transparency 
International - Bulgaria

Резултатите от гласуване на избори могат ли да бъдат 
подменени (фалшифицирани)?

11,9%

9,7%

41,6%20,5%

16,3% да, убеден съм, че могат
да бъдат
фалшифицирани

склонен съм да мисля,
че могат да бъдат
фалшифицирани

склонен съм да мисля,
че НЕ могат да бъдат
фалшифицирани

убеден съм, че Не могат
да бъдат
фалшифицирани

не мога да преценя



ТИПОВЕ НАРУШЕНИЯТИПОВЕ НАРУШЕНИЯ ОБЩО РЕГИСТРИРАНИ 
ЖАЛБИ

СИК и РИК

СИГНАЛИ

Организационни 
нарушения

51,81% 52,23% 50,45%

Незаконна реклама и 
агитация

20,47% 24,86% 6,31%

Купуване на гласове 11,51% 7,54% 24,32%

Други форми на 
контролиран вот

16,20% 15,36% 18,92%

ТИПОЛОГИЯ НА НАРУШЕНИЯТА – ИЗБОРИ ТИПОЛОГИЯ НА НАРУШЕНИЯТА – ИЗБОРИ 
ЗА 41 НСЗА 41 НС
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Типология на подадените сигнали от граждани

51%

6%

24%

19%

Организационни нарушения Незаконна реклама и агитация

Купуване на гласове Други форми на контролиран вот



Маркет линкс,             
 юли 2009

по поръчка на Transparency 
International - Bulgaria

Обхват на купуването на гласовеОбхват на купуването на гласове
Вие лично бил/а ли сте свидетел на купуване на 

избирателни гласове?

1,9%

1,2%

2,3%

2,1%
1,8%

4,9%

2,4%

85,8%

да, на мои познати и приятели

да, предложиха ми на мен
лично

да, на мои колеги

да, на съседи

да, на членове на семейството
ми

свидетел съм на купуването на
гласове в изборния ден

не, не съм бил свидетел

без отговор



Маркет Линкс,            
юли 2009

по поръчка на Transparency 
International - Bulgaria
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Чия е отговорността за опорочаване на изборите чрез 
купуване на гласове? 

(възможни повече от един отговор)

На политическите партии

На отделните кандидати и
техните приятелски кръгове

На организирани престъпни
групировки

На самите граждани

На секционните комисии

Не мисля, че изборите се
опорочават

Не мога да преценя



ИНДЕКС НА КОНТРОЛИРАНИЯ ВОТ - 2009
Избори за Европейски парламент 

Избори за Народно събрание 
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Индекс на избори за ЕП 2009 Индекс на избори за НС 2009

Индекс на контролирания вотИндекс на контролирания вот
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